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Streekpromotie Beemster 8 L=
Communicatie- &

uitvoeringsplan

Doel:
bezoeker verleiden naar

De Beemster te komen
door gezamenlijke
promotie

3-trapsraket

1. Merk | ¥

2. Aanbod ‘ ¢ SRR

3 Communicatie De Beemster als de cultuurtoeristische
' bestemming van Nederland op de kaart




herkenning & verleiding
\

BEEMSTER

De Beemster is een
Meesterwerk

BUREAU TOERISME

I amsterdam.

De Beemster is een
Meestermerk

DNA
Beinvlioeders
7 partijen

1

Gezamenlijk merk
ontwikkelen!

Drogakerij D mste 199 |




1 merk, 1 boodschap, 1
Identiteit

Samen het merken
laden, dragen en
uitrollen

Open huisstijl
middelenmix

Sterk Merk de Beemster!

EEN NIEUW MERK §

. \.VOOR DE BEEMSTER\"

INSPIRERENDE MERKSESSIE

400 JAAR HANDEL / INTACT ERFGOED / OPEN MINDED KARAKTER / CALEIDOSCOPISCH VAN AARD



1. Merk
Doelgroep intern

Warme regiopromotie
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Beemster Cultuurprijs
& Sportpenning 2016
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www.heemsterengel.al en dat beviel
kend, Het kwam van pas als een srtikel van
ot

C te omvangrijk was om in Binnendiks te
worden opgenamen of net niet mear ko worden
opgenomen & amdst de redacteur van de
Beemster Bengel ergens niet bij aanwezig kon

zijn.
Het bestuur van Bin d er achter dat we deze manior van

. @
samenwerken in de taekomst vacrizetzen, waarbis waar mogelijk ook
neer elkaars medum vernezen zal worden. Op deze manier
warstérken we cikaai 6en Site 6n een pagieren varsie met Strastspeeidag

nterezsante berichten cver wat er in de Baemster spesit 2016 in teken van §
Utteraard bigft de website van Binnendijks met daaren in pdf het  Wabarnndia
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Artikelen in mei

Beemster
Bodemschatter

De Wereldtuin ontmoetings-
plaats voor Wereldvrouwen

n Rijksmuseur
van Qudheder
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Ean paar agendapuntjes; zie verder Agenda
Beemster
Wandeltocht vo
de 17de keer ¢
order stralend

Boamstor Polder Partij draagt Barbara Jonk
voor als nieuwe wethouder

Maaike Maris

.. Dk fractie van ce Beemster Polder Partii zel in de R " Excah heanog b 22 gondrioa
gatering van & sept 2016 - ool
mevrouw B.AC (eavb- ) Mr\ éo tange .
a rtl e I l voordragen Tk welhoudes Ve Ouderets "]
de geme wionkcsal genieten van y
Han Ht"mq ocpuoigen Barbara Jonk s histarisch
sehelmenspe en

2014 raadslid yoor de Beemster Polder
Partij en daarvoor, vanal 2010, commissielid
deze pert. Lees meer

wat de pot
schaft

De Oude Man' v
Micke Wemer

* Enquite Buurthuis Zuidoostbeemster genomineerd do
Buurthuis Zuidoostbe graag weten aan wel kunstjury bif
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cok huis aan huis in Zuidoos!

Ondernemers




1. Merk Koude regiopromotie

Doelgroep extern

Bezoekers uit
omliggende regio’s

Nederlandse toerist

Buitenlandse toeristin
MRA gebied




2. Aanbod BeleV|ng+

Bestaand aanbod
verbeteren en verbinden

Werken met thema’s

/Werelderfgoed in het
kwadraat

/Historisch & Waanzinnig
/Puur & Natuur
[Cultuur




2. Aanbod
Thema'’s uitgewerkt met

Beemsterlingen

By |
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Werelderfgoed in het
kwadraat

=
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Historisch & waanzinnig

Puur & Natuur

Cultuur

Labs storytelling



2. Aanbod I
10 BeemSTER locaties BeIeVI ng

BeemSTER locaties

Vertellen gezamenlijk
het verhaal

Vormen een route &
netwerk

Zijn het gastvrije welkom
voor de bezoeker




2. Aanbod
10 BeemSTER locaties

Vertellen gezamenlijk
het verhaal

Vormen een route &
netwerk

Zijn het gastvrije welkom
voor de bezoeker

Beleving

BeemSTER locaties

e gastvrije warme openbare
plekken

 pleisterplaatsen

e ambassadeurs van de Beemster

 mini-VVV met routes,

arrangementen, brochures,
Informatie

 hart voor De Beemster!
« groeimodel



2. Aanbod
10 BeemSTER locaties

Vertellen gezamenlijk
het verhaal

Vormen een route &
netwerk

Zijn het gastvrije welkom
voor de bezoeker

Beleving

BeemSTER locaties

bereidheid tot profilering
bereidheid tot doorverwijzing
met hart voor De Beemster
bij voorkeur veel open
jaarlijkse bijdrage,
terugverdienmodel

samenwerking, routes &
arrangementen bv

geografische spreiding



10 BeemSTER locaties

Vertellen gezamenlijk
het verhaal

Vormen een route

Zijn het gastvrije welkom
voor de bezoeker

Mystery ViSIts

Geografische spreiding
Soort bedrijf

Klein- of grootschalig
Gevoel van De Beemster



Intentieovereenkomst BeemSTERIocaties

BEZOEKERSCENTRUM

< beemster
: Beemster

proSjappam

¢ t@ HET9T 7
BEEMSTERLANT’S

KAVEL GOLFBAAN

2012

O

H|:| ETEN & DRINKEN ms‘a ““ FORT RESORT BEEMSTER
OVERNACHTEN
EVENEMENTEN ‘

BEENSTER KAVEL2.NL Cultureel*Muzikaal GaStVl’ij wellness hotel restaurant




Samen met de De Beemster als de cultuurtoeristische
BeemSTER locaties bestemming van Nederland op de kaart




Bureau Toerisme Laag Holland




3. Communicatie
Beemster promotie

LAAGHOLLAND

* Nieuwe kanalen opstarten Facebook, twitter,
nieuwsbrief (intern en extern) www.vvvbeemster.n|

« Aanjagen van kanalen dmv netwerk BTLH
* Vindbaarheid optimaliseren www.vvvbeemster.nl

(training voor VWV invoer team)
* Vrijwilligers bijeenkomst



http://www.vvvbeemster.nl/
http://www.vvvbeemster.nl/

3. Communicatie
Beemster pakketten

Basis € 95

Brons € 195
Zilver € 275
Goud €500
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3. Communicatie
Wat krijgt een STER

locatie?

Naast het gekozen
pakket:

Alle sterlocaties krijgen een
prominente plek op
www.vvvbeemster.nl en

www.bezoekerscentrumbeemster.nl
Prominente plek in het

bezoekerscentrum

Folders van alle sterlocaties op alle
sterlocaties

Eerste jaar een korting van 25% op
het gekozen pakket (vanaf het
bronspakket)



http://www.vvvbeemster.nl/
http://www.bezoekerscentrumbeemster.nl/

Wat vraagt Stichting
Promotie Beemster
Werelderfgoed terug?

Financiéle bijdrage in de
vorm van een pakket afname,
minimaal brons.
Gebruik van
huisstijl(elementen):
Logo + URLop website
Logo en/of URLop offline
middelen als folder
Het zijn van een

Informatiepunt
Oftewel: voeren van

Meemstermerk



Waar doen we hetvoor?

1. Regionale en landelijke
(h)erkenning krijgen als toeristisch en
cultureel attractief gebied

2.Een blije bezoeker:
product(door)ontwikkeling en

~ gastvrijheid. Aanbod verbinden en

verbeteren om de belofte aan de

P2 bezoeker waar te maken

3.Door samenwerking te bevorderen,
wordt het aanbod, de promotie en
het Beemster merk naar het niveau
getild dat het verdient!



4. Verbinding

In samenwerking

Beemster Meesters

Beeldbepalende bedrijven en
Instellingen die zichopwerpen
als beschermers van de

| prachtige streek en op maat

bijdragen



Stavaza Stappen

2016

v' 1. Merkontwikkeling

v’ 2. Beemsterlabs Storytelling
v" 3. Ronde langs aanbod

v' 4. BeemSTER locaties

2017
5. Lancering merk & STER- locaties
intern eind januari en extern begin april

'@\ 6. Communicatie extern
A

J
)

o N\ ' ‘ /. Beemster Meesters werven

8. Aangehaakt houden STER locaties en uitrollen
9. Aanbod verbinden in routes en arrangementen







